Allgemeine Geschéaftsbedingungen fiir Anzeigen und sonstige Werbemittel in Zeitschriften und ihren elektronischen Ausgaben

1. Anzeigenauftrag

1.1. ,Anzeigenauftrag" ist der Vertrag zwischen Verlag und Auftraggeber tiber die Verdffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen oder anderer
Werbemittel (im Folgenden Anzeige) von Werbungtreibenden oder sonstigen Inserenten als Auftraggeber (im folgenden AG) in einer Zeitschrift,
einem ePaper oder einem eMagazin zum Zweck der Verbreitung.

1.2. ,ePaper” ist eine ausschlieBlich in elektronischer Form, ohne Tragermedium verbreitete Ausgabe einer Zeitung oder Zeitschrift, deren
redaktioneller und werblicher Inhalt (ungeachtet etwaiger Zusatzfunktionen, die sich unmittelbar aus den technischen Nutzungsmdglichkeiten
ergeben, z.B. Verlinkungen) weitgehend identisch ist mit der gleichnamigen Printausgabe und die im Hinblick auf die darin enthaltenen Anzeigen
gemeinsam mit der Printausgabe vermarktet wird.

1 Magazine" ist eine ieBlich in ischer Form ohne Trégermedium verbreitete Publikation, deren redaktioneller und werblicher
Inhalt in der Regel eigensténdig ist (auch vom Inhalt einer etwaigen gleichnamigen Printausgabe einer Zeitschrift abweicht) und die im Hinblick
auf die darin enthaltenen Anzeigen eigensténdig (unabhangig von einer etwaigen igen Printausgabe) vermarktet wird.

2. Anzeige und sonstige Werbemittel

2.1. Eine Anzeige kann aus einem oder mehreren der genannten Elemente bestehen:

 aus einem Bild oder Text,

© aus Tonfolgen und Bewegtbildern,

© aus einer sensitiven Fléche, die bei Anklicken die Verbindung mittels einer vom AG genannten Online- und Mobile-Adresse zu weiteren Daten
herstellt, die im Bereich des AGs oder eines Dritten liegen.

2.2. Anzeigen, die auf Grund ihrer Gestaltung nicht als solche erkennbar sind, werden durch den Verlag kenntlich gemacht.

2.3. Fur die Verdffentlichung von Anzeigen kommen grundsétzlich die Formate in Frage, die in der jeweils giiltigen Preisliste ausgewiesen sind.
Sonderwerbeformen sind nach Riicksprache und Priifung durch den Verlag mglich.

3. Abschluss

3.1, Ein ,Abschluss” ist ein Vertrag tber die Verdffentlichung mehrerer Anzeigen unter Beachtung der dem Werbungtreibenden gemés Preis-
liste zu gewdhrenden Rabatte, wobei die jeweiligen Veroffentlichungen auf Abruf des Auftraggebers erfolgen. Rabatte werden nicht gewdhrt fiir
Unternehmen, deren Geschéftszweck unter anderem darin besteht, fiir verschiedene Werbungtreibende Anzeigenauftrége zu erteilen, um eine
gemeinsame Rabattierung zu beanspruchen. Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingerdumt, so ist der
Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb eines Jahres nach Vertrags-
schluss abgerufen und verdffentlicht wird.

3.2. Werden einzelne oder mehrere Abrufe eines Abschlusses aus Umstanden nicht erfiillt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der
Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewahrten und dem der tatsachlichen Abnahme
entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Der Auftraggeber hat, wenn nichts anderes vereinbart ist, riickwirkend Anspruch auf den seiner
tatsachlichen Abnahme von Anzeigen innerhalb eines Jahres entsprechenden Nachlass.

3.3. Wird fir konzernverbundene Unternehmen eine gemeinsame Rabattierung beansprucht, ist der schriftliche Nachweis des Konzernstatus
des Werbungtreibenden erforderlich. Konzernverbundene Ur 1 im Sinne dieser i sind Unternehmen, zwischen denen eine
kapitalmaBige Beteiligung von mindestens 50 Prozent besteht. Der Konzernstatus ist bei Kapitalgesellschaften durch Bestétigung eines Wirt-
schaftspriifers oder durch Vorlage des letzten Geschéftsberichtes, bei Persc haften durch Vorlage eines Handelsregisterauszuges
nachzuweisen. Der Nachweis muss spatestens bis zum Abschluss des Insertionsjahres erbracht werden. Ein spéterer Nachweis kann nicht
riickwirkend anerkannt werden. Konzernrabatte bedtrfen in jedem Fall der ausdriicklichen, schriftlichen Bestétigung durch den Verlag. Konzern-
rabatte werden nur fiir die Dauer der Konzernzugehtrigkeit gewdhrt. Die Beendigung der Konzernzugehtrigkeit ist unverziiglich anzuzeigen; mit
der Beendigung der Konzernzugehtrigkeit endet auch die Konzernrabattierung.

4. Anzeigen-Millimeter

Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Text-Millimeterzeilen dem Preis entsprechend in Anzeigen-Millimeter umgerechnet.

5. Ablehnungshefugnis

5.1. Der Verlag behdlt sich vor, Anzeigen —auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses — abzulehnen, wenn

« deren Inhalt gegen Gesetze oder behdrdliche Bestimmungen verstoBt oder

« deren Inhalt vom Deutschen Werberat in einem Beschwerdeverfahren beanstandet wurde oder

 deren Verdffentlichung fiir den Verlag wegen des Inhalts, der Gestaltung, der Herkunft oder der technischen Form unzumutbar ist

© Anzeigen, die Werbung Dritter oder fiir Dritte enthalt

5.2. Auftrége fiir sonstige Werbemittel in Zeitschriften sind fiir den Verlag erst nach Vorlage des Musters und dessen Billigung bindend.

5.3. Anzeigen, die Werbung Dritter oder fiir Dritte enthalten (Verbundwerbung), bedtirfen in jedem Einzelfall der vorherigen schriftlichen An-
nahmeerkldrung des Verlages. Diese berechtigt den Verlag zur Erhebung eines Verbundaufschlages. Die Ablehnung einer Anzeige oder eines
anderen Werbemittels wird dem Auftraggeber unverziiglich mitgeteilt

5.4. Der Verlag ist berechtigt, die Schaltung der Anzeige in elektronischen Ausgaben voriibergehend zu unterbrechen, falls ein hinreichender
Verdacht auf rechtswidrige Inhalte der Website vorliegt, auf die der Hyperlink in der Anzeige verweist. Dies gilt insbesondere in den Féllen der
Ermittlungen staatlicher Behtrden oder einer Abmahnung eines vermeintlich Verletzten, es sei denn, diese ist offensichtlich unbegriindet. Der
AG wird Uber die Sperrung unterrichtet und hat die vermeintlich rechtswidrigen Inhalte unverziiglich zu entfernen oder deren RechtméBigkeit
darzulegen und ggf. zu beweisen. Der Verlag kann dem AG anbieten, die Anzeige durch eine andere Anzeige und/oder durch einen Hyperlink auf
eine andere Website zu ersetzen. Die insoweit entstehenden Mehrkosten konnen dem AG nach Nachweis durch den Verlag in Rechnung gestellt
werden; die Entscheidung dartiber obliegt dem Verlag. Die Sperrung ist aufzuheben, sobald der Verdacht entkraftet ist.

5.5. Der Verlag ist insbesondere berechtigt, eine bereits verdffentlichte Anzeige aus der elektronischen Ausgabe zuriickzuziehen, wenn der AG
nachtréglich unabgesprochene Anderungen der Inhalte der Anzeige vornimmt oder die URL der Verlinkung &ndert oder der Inhalt der Website,
auf die verlinkt ist, wesentlich verandert ist. In diesem Fall steht dem AG keine kostenfreie Ersetzungsbefugnis zu, wobei der Verlag seinen
vereinbarten Vergtitungsanspruch behélt.

6. Druckunterlagen fiir Zeitschriften

6.1. Auftrage fur Anzeigen mit besonderen Platzierungswiinschen missen so rechizeitig beim Verlag eingehen, dass dem AG noch vor Anzei-

genschluss mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszufiihren ist. Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik

abgedruckt, ohne dass dies der ausdriicklichen Vereinbarung bedarf.

6.2. Fiir die rechizeitige Lieferung und die einwandfreie Beschaffenheit geeigneter Druckunterlagen oder sonstige Werbemittel in Zeitschriften

ist allein der AG verantwortlich. Bei der Anlieferung von digitalen Druckunterlagen ist der AG verpflichtet, ordnungsgeméBe, insbesondere

dem Format oder den technischen Vorgaben des Verlages entsprechende Vorlagen fiir Anzeigen rechizeitig vor Schaltungsbeginn anzuliefern.

6.3. Kosten des Verlages fiir vom AG gewlinschte oder zu vertretende Anderungen der Druckvorlagen hat der Auftraggeber zu tragen. Vereinbart

ist die fir den belegten Zeitschriftentitel nach MaBgabe der Angaben in der Preisliste sowie in der Auftragsbestétigung tbliche Beschaffenheit

der Anzeigen oder sonstigen Werbemittel im Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen Maglichkeiten. Dies gilt nur fir den Fall, dass

der AG die Vorgaben des Verlages zur Erstellung und Ubermittlung von Druckunterlagen einhélt.

6.4. Entspricht die Verdffentlichung der Anzeige nicht der vertraglich geschuldeten Beschaffenheit bzw. Leistung, so hat der AG Anspruch

auf inderung oder eine ie Ersatzanzeige, aber nur in dem Ausmab, in dem der Zweck der Anzeige begintréchtigt wurde.

6.5. Der Verlag hat das Recht, eine Ersatzanzeige zu verweigern, wenn

« diese einen Aufwand erfordert, der unter Beachtung des Inhalts des Schuldverhéltnisses und der Gebote von Treu und Glauben in einem groben
Missverhltnis zu dem Leistungsinteresse des Auftraggebers steht, oder

« diese fiir den Verlag nur mit unverhdltnismaBigen Kosten mdglich wére

Lésst der Verlag eine ihm fir die Ersatzanzeige gestellte angemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei, so

hat der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung oder Riickgangigmachung des Auftrages. Bei unwesentlichen Méangeln der Anzeige ist

die Riickgangigmachung des Auftrags ausgeschlossen. Reklamationen bei nicht offensichtlichen Méngeln miissen binnen eines Jahres ab dem

gesetzlichen Verjahrungsbeginn geltend gemacht werden.

7. i igen fiir i

7.1. Der AG ist verpflichtet zur vollstdndigen Anlieferung einwandfreier und geeigneter Anzeigen fr elektronische Ausgaben (Banner, Ziel-URL,

Alt-Text und ggf. Motivpléne) in der endgiiltigen digitalen Form bis spétestens fiinf Werktage vor dem vereinbarten ersten Verdffentlichungsster-

min an den Verlag per E-Mail. Fiir Sonderwerbeformen gilt eine Frist von zehn Werktagen.

7.2.Sind die Dateien auf dem Server des AG oder eines Dritten abgespeichert, teilt der AG unter Berticksichtigung der zuvor genannten Bedin-

gungen die URL der zu schaltenden Anzeige mit.

7.3. Etwaige Abweichungen sind mit dem Verlag unverziiglich in Textform abzustimmen. Das Vorstehende gilt sinngeméB auch fiir die vom AG

genannten Adressen, auf die die Anzeige verweisen soll.

7.4. Fiir erkennbar ungeeignete oder beschédigte Anzeigen fordert der Verlag Ersatz .

an. Bei nicht ordnungsgeméBer, insbesondere verspateter Anlieferung oder nachtréglicher Anderung wird keine Gewahr fiir die vereinbarte

Verbreitung der Anzeige ibernommen.

7.5. Will der AG nach Ablauf der vorstehenden Fristen Anzeigen austauschen oder veréndern oder von einem evtl. bestehenden Motivplan

abweichen, wird der Verlag priifen, ob diese Anderungen bzgl. des urspriinglich vereinbarten Verdffentlichungstermins noch vorgenommen

werden konnen. Ist dies nicht der Fall, verbleibt es bei der urspriinglichen Vereinbarung.

8. Gewahrleistung und Haftung

8.1. Der Verlag gewdhrleistet im Rahmen der vorhersehbaren Anforderungen eine, dem jeweils tiblichen technischen Standard entsprechende,

bestmdgliche Wiedergabe der Anzeige. Die Gewahrleistung gilt nicht fiir unwesentliche Fehler. Dem AG ist jedoch bekannt, dass es nach dem

Stand der Technik nicht maglich ist, jederzeit eine génzlich fehlerfreie Wiedergabe einer Anzeige zu ermdglichen. Ein Fehler in der Darstellung

der Anzeige liegt insbesondere dann nicht vor, wenn er hervorgerufen wird:

« durch die Verwendung einer nicht geeigneten Darstellungssoft- oder -hardware (z.B. Browser) des Users oder des Internetdienstleisters oder

* wenn die Beeintrachtigung bei der Wiedergabe der Anzeige dessen Zwecknicht wesentlich beeintrachtigt oder

 durch Storung der Kommunikationsnetze (z.B. aber nicht ausschlieBlich Leitungs- oder Stromausfall) beim Verlag oder anderer Betreiber oder

@ durch Recf auf Grund Syster oder Leitungsausfall oder

« durch unvollsténdige und/oder nicht aktualisierte zwischengespeicherte Angebote auf sog. Proxy-Servern (Zwischenspeichern) oder im lo-
kalen Cache oder

o durch einen Ausfall des vom Verlag genutzten Ad-Servers, der nicht l&nger als 24 Stunden (fortlaufend oder addiert) innerhalb von 30 Tagen
nach Beginn der vertraglich vereinbarten Schaltung andauert.

8.2. Von der Gewahrleistung ausgenommen sind Storungen, die aus Méngeln oder Unterbrechung des Rechners des AGs sowie der Kommuni-

kationswege vom AG zu den Servern des Verlags entstehen.

8.3. Bei einem Ausfall des Ad-Servers (ber einen erheblichen Zeitraum (mehr als 10 Prozent der gebuchten Zeit) einer zeitgebundenen Fest-

buchung, wird der Verlag versuchen, den Ausfall an Medialeistung nachzuliefern. Im Falle des Scheiterns einer Nachlieferung, entféllt die

Zahlungspflicht des AG fiir die in dem Zeitraum nicht realisierten bzw. durchschnittlich nicht angefallenen Medialeistungen. Weitere Anspriiche

sind ausgeschlossen. .

8.4. AuBerhalb seines Herrschaftsbereiches trégt der Verlag nicht die Gefahr des Datenverlustes auf dem Ubertragungswege und tibernimmt auch

keine Gewahrleistung und/oder Haftung fiir die Datensicherheit. Gefahriibergang ist mit Eingang der Anzeige auf einem der Server des Verlags.

8.5. Der Verlag wird mehr als unerhebliche Stérungen und Fehler seiner Server schnellst maglich beseitigen und ist bemdht, unerhebliche

Beeintrachtigungen in angemessener Frist zu beseitigen.

8.6. Der Verlag ist nicht verpflichtet, die zur Verfiigung gestellten Anzeigen bzw. sonstigen Werbemittel auf deren Richtigkeit, Aktualitét, Vollsténdigkeit,

Seriositét, Qualitat und/oder Freiheit von Fehlern zu Gberprifen und tibernimmt dafiir weder ausdriicklich noch konkludent die Gewahr oder die Haftung.




8.7. Der Verlag leistet nur Schadensersatz

* bei Vorsatz, grober Fahrlassigkeit und Fehlen einer zugesicherten Eigenschaft;

« in allen anderen Fallen aus Verletzung einer Kardinalspflicht, aus Verzug oder aus Unmaglichkeit fir Schéden, mit deren Eintritt bei Ver-
tragsschluss verntinftigerweise zu rechnen war, jedoch nicht fiir irgendwelche besonderen, zufallig entstandenen oder indirekten Schaden
oder Folgeschaden. Gegentiber Kaufleuten ist in jedem Fall die Haftung fiir grobe und leichte Fahrldssigkeit, bei Erfiillungsgehilfen, die nicht
gesetzliche Vertreter oder leitende Angestellte sind, auch fir Vorsatz, auf den tiblicherweise und typischerweise in derartigen Féllen voraus-
sehbaren und vom AG nicht beherrschbaren Schaden begrenzt

Soweit eine Kardinalspflicht im vorgenannten Sinne fahrlassig verletzt wurde, haftet der Verlag hochstens bis zur Hohe der Vergiitung, die er fiir
die Schaltung des jeweiligen Werbemittels erhalt oder erhalten hétte
8.8. Die Haftung fiir Schaden wegen der Verletzung von Kdrper, Leben und Gesundheit und nach dem Produkthaftungsgesetz bleibt hiervon
unbertihrt.
8.9. Auf Méngel knnen Schadensersatzanspriche des AGs nur gestiitzt werden, soweit sie vom Verlag gem. §§ 276, 278 BGB zu vertreten sind.
8.10. Der Verlag tibernimmt, abgesehen von Vorsatz und grober Fahrldssigkeit, keine Haftung fiir die Zugangsqualitdt und -méglichkeit und
die Qualitét der Darstellung, fiir Speicherausfall, Unterbrechung, evtl. Verspétung, Loschung und Fehleriibertragung bei der Kommunikation.
8.11. Ziff. 8.10. gilt nicht fiir Staaten bzw. Gerichtsbarkeiten, die den Ausschluss oder die Begrenzung der Haftung fiir Folge- oder zuféllig
entstandene Schéden nicht gestatten.
8.12. Alle gegen den Verlag gerichteten Anspriche aus vertraglicher Pflichtverletzung verjahren in einem Jahr ab dem gesetzlichen Verjéhrungs-
beginn, sofern sie nicht auf vorsatzlichem Verhalten beruhen.
8.13. Bei Betriebssttrungen oder in Féllen hdherer Gewalt, illegalem Arbeitskampf, rechtswidriger Beschlagnahme, Verkehrsstorungen, all-
gemeiner Rohstoff- oder Energieverknappung und dergleichen - sowohl im Betrieb des Verlages als auch in fremden Betrieben, derer sich
der Verlag zur Erfiillung seiner Verbindlichkeiten bedient - hat der Verlag Anspruch auf volle Bezahlung der verdffentlichten Anzeigen, wenn
das Verlagsobjekt mit 80% der im Durchschnitt der letzten vier Quartale verkauften oder auf andere Weise zugesicherten Auflage vom Verlag
ausgeliefert worden ist. Bei geringeren Verlagsauslieferungen wird der Rechnungsbetrag im gleichen Verhéltnis gekirzt, in dem die garantierte
verkaufte oder zugesicherte Auflage zur tatséchlich ausgelieferten Auflage steht.

9. Zahlungsfrist

Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall schriftlich eine andere Zahlungs-

frist oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachldsse fiir vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste gewahrt.

10. Zahlungsverzug

Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden bankiibliche Zinsen sowie die Einziehungskosten berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug

die weitere Ausfiihrung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zuriickstellen und fiir die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei

Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch wéhrend der Laufzeit eines Anzeigenab-

schlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Riicksicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages

zum Anzeigenschlusstermin und von dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbetrége abhéngig zu machen

11. Anzeigenbeleg bei Anzeigen in Zeitschriften

Der Verlag liefert Anzeigen in Zeitschriften auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des Anzeigenauftrages werden Anzeige-

nausschnitte, Belegseiten oder vollstindige Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine

rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages tber die Verdffentlichung und Verbreitung der Anzeige

12a. Auflagenminderung

Aus einer Auflagenminderung kann - vorbehaltlich der Regelung der Ziffer 12b - nach MaBgabe des Satzes 2 bei einem Abschluss {iber mehrere

Anzeigen ein Anspruch auf Preisminderung hergeleitet werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige beginnenden Inserti-

onsjahres die Garantieauflage unterschritten wird. Eine Auflagenminderung ist nur dann ein zur Preisminderung berechtigender Mangel, wenn

und soweit sie bei einer Garantieauflage bis zu 50 000 Exemplaren mindestens 20 v. H., bei einer Garantieauflage bis zu 100 000 Exemplaren
mindestens 15 v. H., bei einer Garantieauflage bis zu 500 000 Exemplaren mindestens 10 v. H., bei einer Garantieauflage tiber 500 000 Exem-
plaren mindestens 5 v. H. betrdgt. Eine Auflagenminderung aus Griinden der Ziffer 8.13 bleibt unberiicksichtigt. Als Garantieauflage gilt die in
der Preisliste oder auf andere Weise genannte durchschnittliche Auflage oder, wenn eine Auflage nicht genannt ist, die durchschnittlich verkaufte

(bei Fachzeitschriften gegebenenfalls die durchschnittlich tatsé i Auflage des vorat 1 Kalenderjahres. Dariiber hi-

naus sind bei Abschliissen Preisminc yriiche aus wenn der Verlag dem Auftraggeber von dem Absinken der Auflage so

rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag zuriicktreten konnte.

12b. Sondervorschrift bei Auflagenminderungen fiir Titel, die heftbezogene Auflagendaten verdffentlichen

Abweichend von Ziffer 12a berechtigt eine Auflagenminderung bei Titeln, die heftbezogene Auflagendaten verdffentlichen, nur dann zu einer

Preisminderung, wenn und soweit sie bei einer Auflage (Garantieauflage) von bis zu 500 000 Exemplaren 10 v.H. und bei einer Auflage (Garan-

tieauflage) von tiber 500 000 Exemplaren 5 v.H. tiberschreitet. Eine Auflagenminderung aus Griinden der Ziffer 8.13 bleibt unberticksichtigt. Die

der Garantie zugrundeliegende Auflage ist die gesamte verkaufte Auflage im Sinne der Definition der IVW. Sie errechnet sich fiir das Insertionsjahr
aus dem Auflagendurchschnitt der vier Quartale vor dem Insertionsjahr, soweit nicht vom Verlag eine absolute Auflagenzahl als Garantie in der
jeweiligen Preisliste angegeben wurde. Voraussetzung fiir einen Anspruch auf Preisminderung ist ein rabattféhiger Abschluss auf Basis der

Mengenstaffel und fiir mindestens drei Ausgaben. Grundlage fiir die Berechnung der Preisminderung ist der Auftrag pro Unternehmen, soweit

nicht bei Auftragserteilung eine Abrechnung nach Marken, die bei Auftragserteilung zu definieren sind, vereinbart wurde. Die mdgliche Auflagen-

minderung errechnet sich als Saldo der Auflageniiber- und Auflagenunterschreitungen der belegten Ausgaben innerhalb des Insertionsjahres.

Die Riickvergtitung erfolgt am Kampagnenende auf Basis des Kundennettos unter Berlicksichtigung der bereits gewahrten Agenturvergiitung als

Naturalgutschrift oder wenn dies nicht mehr mgglich ist als Entgelt. Ein Anspruch auf Riickvergiitung besteht nur, wenn die Riickvergiitungs-

summe mindestens 2.500 Euro betrégt.

13. Ziffernanzeige

13.1. Bei Ziffernanzeigen wendet der Verlag fir die Verwahrung und rechtzeitige

Weitergabe der Angebote die Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmanns an. Einschreibebriefe und Expressbriefe auf Ziffernanzeigen werden nur auf
dem normalen Postweg weitergeleitet. Die Eingange auf Ziffernanzeigen werden vier Wochen aufbewahrt. Zuschriften, die in dieser Frist nicht
abgeholt sind, werden vernichtet. Wertvolle Unterlagen sendet der Verlag zuriick, ohne dazu verpflichtet zu sein.

13.2. Dem Verlag kann einzelvertraglich als Vertreter das Recht eingerdumt werden, die eingehenden Angebote anstelle und im erkldrten Interesse
des Auftraggebers zu offnen. Briefe, die das zuldssige Format DIN A 4 (Gewicht ... g) tberschreiten, sowie Waren, Bicher-, Katalogsendungen
und Péckchen sind von der Weiterleitung ausgeschlossen und werden nicht entgegengenommen. Eine Entgegennahme und Weiterleitung kann
jedoch ausnahmsweise fiir den Fall vereinbart werden, dass der Auftraggeber die dabei entstehenden Gebiihren/Kosten tibernimmt.

14. Gerichtsstand und anwendbares Recht

14.1. Erfullungsort ist der Sitz des Verlages.

14.2. Im Geschaftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen des offentlichen Rechts oder bei 6ffentlich-rechtlichen Sondervermdgen ist bei
Klagen Gerichtsstand der Sitz des Verlages. Soweit Anspriiche des Verlages nicht im Mahnverfahren geltend gemacht werden, bestimmt sich der
Gerichtsstand bei Nicht-Kaufleuten nach deren Wohnsitz.

14.3. Ist der Wohnsitz oder gewdhnliche Aufenthalt des Auftraggebers, auch bei Nicht-Kaufleuten, im Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt
oder hat der Auftraggeber nach Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder gewdhnlichen Aufenthalt aus dem Geltungsbereich des Gesetzes verlegt,
ist als Gerichtsstand der Sitz des Verlages vereinbart.

15. Werbungsmittler und Werbeagenturen

Die Werbungsmittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Vertrédgen und Abrechnungen mit den Werbungtreibenden
an die Preisliste des Verlages zu halten.

16. Preisénderungen

Preisénderungen fir erteilte Anzeigenauftrége sind gegentiber Unternehmern wirksam, wenn sie vom Verlag mindestens einen Monat vor Ver-
dffentlichung der Anzeige oder des anderen Werbemittels angekiindigt werden. Im Falle einer Preiserhdhung steht dem Auftraggeber ein Rick-
trittsrecht zu. Das Ruicktrittsrecht muss innerhalb von 14 Tagen in Textform nach Erhalt der Mitteilung tber die Preiserhthung ausgetibt werden.
17. Rechteeinré g und -gewahrlei:

17.1. Der AG gewahrleistet, dass er alle zur Verdffentlichung der Anzeige erforderlichen Rechte besitzt. Der Auftraggeber trégt allein die Ver-
antwortung fiir den Inhalt und die rechtliche Zulassigkeit der fiir die Verdffentlichung zur Verfiigung gestellten Text- und Bildunterlagen sowie
der zugelieferten sonstigen Werbemittel. Er stellt den Verlag im Rahmen des Anzeigenauftrags von allen Anspriichen Dritter frei, die wegen
der Verletzung gesetzlicher Bestimmungen entstehen konnen. Ferner wird der Verlag von den Kosten zur notwendigen Rechtsverteidigung
freigestellt. Der Auftraggeber ist verpflichtet, den Verlag nach Treu und Glauben mit Informationen und Unterlagen bei der Rechtsverteidigung
gegentiber Dritten zu unterstiitzen.

17.2 Die rechtliche Verantwortung, insbesondere die wettbewerbsrechtliche Verantwortung fiir den Inhalt sémtliche bereitgestellte Anzeigen,
trégt ausschlieBlich der AG. Er ist verpflichtet, sorgféltig zu tberpriifen, dass die Inhalte nicht gegen gesetzliche Bestimmungen verstoBen
und gewahrleistet, dass durch den Inhalt der jeweiligen Anzeigen keine Rechte Dritter beeintrachtigt werden. Er gewdhrleistet, im Rahmen der
Vertragsbeziehung keine rechts- oder sittenwidrigen Inhalte zu verbreiten oder auf diese Bezug zu nehmen.

17.3. Der AG Ubertrégt dem Verlag samtliche fiir die Nutzung der Werbung in Print- Online-Medien aller Art erforderlichen urheberrechtli-
chen Nutzungs-, Leistungsschutz- und sonstigen Rechte, insbesondere das Recht zur Vervielfaltigung, Verbreitung, Ubertragung, Sendung,
dffentlichen Zuganglichmachung, Entnahme aus einer Datenbank und Abruf, und zwar im Rahmen der Vertragserfiillung auf Dritte tbertragbar
und zeitlich und inhaltlich in dem fiir die Durchfiihrung des Auftrags notwendigen Umfang. Vorgenannte Rechte werden in allen Féllen drtlich
unbegrenzt {ibertragen. Vorgenannte Rechte berechtigen zur Schaltung mittels aller bekannten technischen Verfahren sowie aller bekannten
Formen der Online-Medien.

18. Datenschutz

18.1. Der AG wird hiermit gemaB Telemediengesetz (TMG), Bundesdatenschutzgesetz (BDSG) sowie sonstiger datenschutzrechtlicher Bestim-
mungen davon unterrichtet, dass die im Rahmen der Inanspruchnahme der Leistungen vom Verlag, insbesondere die der Auftragserteilung und
-bearbeitung angegebenen personenbezogenen Daten ausschlieflich zu dem Zwecke maschinenlesbar gespeichert, verarbeitet und genutzt
werden, zu dem der AG dieses angegeben hat, sofern keine Einwilligung in eine andere Nutzungsart erteilt wurde sowie zum Zwecke der
Abrechnung und Vergitung.

18.2. Der Verlag ist berechtigt, die personenbezogenen Daten des AGs bzw. des Interessenten im Rahmen der Auftragserteilung und -bearbeitung
sowie der Verfiigharkeitsanfrage zu erheben, zu verarbeiten, zu speichern und zu nutzen, soweit dies erforderlich ist, um dem AG die Schaltung
und die Inanspruchnahme der Leistungen des Verlags zu ermdglichen und um eine Abrechnung vornehmen zu kdnnen. Ferner ist der Verlag
berechtigt, auf diese zur Erhaltung seiner Betriebsfahigkeit zuzugreifen. Der Verlag gewahrleistet die vertrauliche Behandlung dieser Daten.
18.3. Der AG kann jederzeit — nach schriftlicher Anfrage — die zu seiner Person gespeicherten persénlichen Daten, unentgeltlich beim Verlag
einsehen.

18.4. Der Verlag verpflichtet sich seinerseits, im Rahmen des TMG, BDSG sowie der sonstigen Datenschutzbestimmungen, die ihm aus dem Nut-
zungsverhdltnis bekannt werdenden Daten des AGs, vorbehaltlich einer anderweitig erteilten Einwilligung, nur fiir die Erfiillung der Zwecke dieser
AGB zu verwenden, das Datengeheimnis zu wahren und seine Mitarbeiter entsprechend zu verpflichten, soweit dies gesetzlich erforderlich ist.
18.5. Um feststellen zu kinnen, inwiefern das Angebot fiir die AG von Interesse ist und verbessert werden kann, werden allgemeine, nicht-
personenbezogene insbesondere statistische Daten tber die Nutzung der Online- und Mobile-Leistungen des Verlags festgehalten. Dazu werden
Umfragen durchgefihrt und Daten und Informationen aus Server-Protokolldateien auf ganzheitlicher Basis zusammengefasst und fiir Statistiken
und Analysen genutzt.

18.6. Im Bemiihen, das Angebot noch effektiver zu gestalten, ist der AG damit einverstanden, dass der Verlag als Teilnehmer bei fiihrenden
Marktforschungsvorhaben Bruttowerbeumsétze des Auftraggebers auf Produktebene an die durchfiihrende Unternehmung zur Verdffentlichung
Gibermittelt, sofern diese die ausschlieBliche Verwendung der Daten zu werbestatistischen Zwecken garantiert.






